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FORMATION

Habilitée a Diriger des Recherches (Université Paris Dauphine).

International Teachers Program, janvier 1999-juillet 2000, New York University
Docteur en Sciences de Gestion (Doctorat HEC, filiere marketing)

D.E.A. Economie Appliquée, IEP Paris.

ESCP

Maitrise de Lettres Modernes a Paris IV-Sorbonne

EXPERIENCE PROFESSIONNELLE

septembre 94/ aolt 97 : Chargée d’Etudes a la DSIM (Délégation aux Services de
I'Image), puis a la DINU (Direction de I'lnnovation et des Nouveaux Usages), au sein
de la Branche Développement de France Télécom.

EXPERIENCES PEDAGOGIQUES

Depuis septembre 1997 : Professeur au Département Marketing, Groupe
ESSEC

Interventions dans la Période initiale, dans le programme MBA, dans les Mastéres
Spécialisés, en formation permanente diplébmante et programmes intra.




1990-1995 : Département Marketing, Groupe HEC; réalisation de 15 cas et de leur
note pédagogique, sous la direction des professeurs du Département.

Responsable de cours :

- Introduction au Marketing, coordination et enseignement du cours

- Innovation et Nouveaux Produits

Thémes de recherche :

- Lancement de nouveaux produits

- Marketing des nouvelles technologies
- Stratégie marketing

- Stratégies de prix

PUBLICATIONS ET TRAVAUX

Domaines de recherche : Développement et lancement de nouveaux produits, Prix,
Stratégie marketing.

Articles dans International Journal of Research in Marketing, Journal of Product and
Brand Management, Recherches et Applications en Marketing, Décisions Marketing,
Revue Francaise de Marketing, Revue Francaise de Gestion, Communications et
Stratégies.

Co-auteur de « Principes de Marketing », Pearson Education, 2007



